Clickonometrics Sp z.0.0.

Specyfikacja techniczna dla reklamodawcoéw
Formy reklamowe serwowane w sieci all4affiliate.pl



1. Cel powstania specyfikacji

Niniejsza specyfikacja porzadkuje i precyzuje zasady tworzenia oraz dostarczania materiatow
reklamowych dedykowanych dla sieci all4affiliate.pl.

2. Postanowienia ogole - stownik pojec

W dalszej cze$ci specyfikacji wykorzystywane begda nastepujace pojecia:

o kreacja — okreslenie animowanej formy reklamowej;

e Kklient — podmiot zlecajacy przeprowadzenie kampanii reklamowej, reklamodawca;

o uzytkownik — osoba, ktorej wyswietlaja jest kreacja reklamowa lub osoba, ktora taka
kreacje klikneta;

e akcja — wykonanie przez uzytkownika czynnosci pozadanej przez reklamodawce;

e landing page- strona na ktora zostaje przeniesiony uzytkownik po kliknigciu w kreacje

reklamowsg;
¢ RTB- Real Time Bidding

3. Opis technologii

Platforma all4affiliate.pl obstuguje emisje kreacji, przekierowuje uzytkownikdéw na strony ladning
page indywidualne dla kazdej kreacji oraz gromadzi dane statystyczne zdarzen i akcji kazdej kreacji.
Oprogramowanie zawiera modut emisyjno — trackingowy pozwalajacy na efektywne prowadzenie
kampanii rozliczanych w modelach CPM, CPC, CPA, CPL, CPS oraz ich monitorowanie na biezaco.
Oprogramowanie umozliwia oznaczanie uzytkownikow do odpowiednich profili behawioralnych,
targetowanie badz retargetowanie im odpowiednich kreacji reklamowych

4. Rejestrowanie akcji uzytkownikéw w kampaniach CPA i CPS oraz
oznaczanie uzytkownikow

Modele efektywnosciowe CPA, CPL, CPS wymagaja rejestrowania akcji dokonywanych przez
uzytkownikow na stronie klienta. Aby moc rejestrowac takie akcje nalezy na stronie z
podziekowaniem za wykonanie akcji umiesci¢ specjalne kody zliczajace Clickonometrics. Kody te
zarejestrujg i powiazg akcje z konkretnym przekierowaniem z kreacji reklamowej.

Jesli to mozliwe, nalezy unika¢ wstawiania kodu Clickonometrics przy kazdym wy$wietleniu strony z
podzigkowaniem. Zalecane jest wyswietlanie kodu w zaleznosci od tego, czy nagldéwek REFERER
jako zrédto przekierowania wskazuje adres w domenie delivery.clickonometrics.pl.

4.1 Kody zliczajace dla kampanii CPA, CPL

Kod zliczajacy dla kampanii CPA i CPL ma nastepujacg budowe:

<script type="text/javascript">

/* PUT YOUR VARIABLES HERE */

var W2T vars ="

+'["+'ID_AKCJI';

/* END OF VARIABLES STRING */

document.write(*<scr'+'ipt type="text/javascript"
src="//delivery.clickonometrics.pl/tracker=(ID_trackera)//track/lead'+W2T_vars+'/track.js');
document.write(""></scr'+'ipt>";



</script>

gdzie:
» ID_AKCIJI to cigg znakow, ulatwiajacy identyfikacje lub weryfikacje akcji. Zaleca si¢ wstawienie
unikalnego ID, za pomoca ktorego akcja identyfikowana jest w systemie klienta.

Poprawnie zaimplementowany powyzszy kod spowoduje zliczenie akcji w naszym systemie.

4.2 Kody zliczajace dla kampanii CPS

Kod zliczajacy dla kampanii CPS ma nastepujaca budowe:
<script type="text/javascript">

/* PUT YOUR VARIABLES HERE */

var W2T vars ="

+'/'+'ID_SPRZEDAZY'

+'[' + "WARTOSC_SPRZEDAZY'

/* END OF VARIABLES STRING */

document.write('<scr'+'ipt type="text/javascript"
src="//delivery.clickonometrics.pl/tracker=(ID_trackera)/track/sale'+W2T_vars+'/track.js");
document.write("'></scr'+'ipt>";

</script>

gdzie:

» ID SPRZEDAZY to ciag znakéw, ulatwiajacy identyfikacje lub weryfikacje sprzedazy. Zaleca sig
wstawienie unikalnego ID, za pomoca ktérego akcja

identyfikowana jest w systemie klienta.

* WARTOSC TRANSAKCIJI to pole, gdzie nalezy wprowadzi¢ warto$¢ koszyka (przy zamoéwieniu
on-line); pole powinno by¢ uzupetniane dynamicznie przez panstwa system sklepowy; pole powinno
by¢ wartoscig liczbowa, bez znaku waluty, czes¢ dziesi¢tng nalezy oddzieli¢ kropka;

Poprawnie zaimplementowany powyzszy kod spowoduje zliczenie sprzedazy w naszym systemie.

4.3 Oznaczanie uzytkownikow na potrzeby retargetowania

Kod oznaczajacy uzytkownikow ma nastepujaca budowe:
<script type="text/javascript">

/* PUT YOUR VARIABLES HERE */

var W2T _vars ="

+'[' + 'retargetowanie’

/* END OF VARIABLES STRING */

document.write('<scr'+'ipt type="text/javascript"
src="//delivery.clickonometrics.pl/tracker=(ID_trackera)/track/audience'+W2T _vars+'/track.js");
document.write("'></scr'+'ipt>');

</script>

Aby oznacza¢ uzytkownikoéw, na ktdrych chcemy retargetowac kampanie¢ nalezy w zrodle kazdej
strony, z ktorej chcemy oznaczaé uzytkownikoéw wstawic¢ kod oznaczajacy.



5. Opis poszczegolnych typow Kreacji:

5.1 Kreacje standardowe:
Kreacje SWF powinny by¢ przygotowane we flash’u, w wersji 8 lub nowsze;j.

Nazwa Format i Waga Rozszerzenie

Billboard 750x100 — 60KB SWF, JPG, PNG,
HTML5

Double billboard 750x200 — 60KB SWF, JPG, PNG,
HTML5

Tripple billboard 750%x300 — 60KB SWF, JPG, PNG,
HTML5

Rectangle 300x250 — 60KB SWF, JPG, PNG,
HTML5

Skyscraper 120x600 — 60KB SWF, JPG, PNG,
HTML5

Wide skyscraper 160x600 — 60KB SWF, JPG, PNG,
HTML5

5.2 Kreacje niestandardowe:
Kreacje SWF powinny by¢ przygotowane we flash’u, w wersji 8 lub nowszej.

Nazwa Format i Waga Rozszerzenie

Flyfooter 750x100/200/300 - | SWF, JPG, PNG,
60KB HTML5

Toplayer max 800x800 - SWEF, JPG, PNG,
60KB HTML5

Floorad max 1000x300 - SWEF, PG, PNG,
60KB HTML5

Wideboard 950x200 - 60KB SWEF, JPG, PNG,
HTML5

5.3 Kreacje InImage:
Kreacje SWF powinny by¢ przygotowane we flash’u, w wersji 8 lub nowszej.

Nazwa Format i Waga Rozszerzenie

Text Ad 234x60 — 50KB SWF, JPG, PNG,
HTML5

Text Ad Image 234x120 — 50KB SWEF, JPG, PNG,
HTML5

Baner Ad 234x60; 468x60 — 50KB SWF, JPG, PNG,
HTML5

Double Baner Ad 234x120; 468x120 — 50KB SWF, JPG, PNG,
HTML5

Box Ad 200x150 — 50KB SWF, JPG, PNG,
HTML5

5.4 Kreacje Mobile




Nazwa Miejsce wyswietlania Format i Waga Rozszerzenie

Banner/banner Miejsce wyswietlania — 300x50 px - 30kB SWF, JPG, PNG,
animowany gora (nad winietg strony), | 216x36 px - 18kB HTML5

dot (ponad nawigacja) 168x28 px - 12kB
120x20px - 6kB

Large gora (nad winietg strony), | wielkos$ci/wagi: 300x75 | SWF, JPG, PNG,
Banner/animowany dot (ponad nawigacja) px - 30kB 216x54 px - | HTML5

18kB 168x42 px -
12kB 120x30px - 6kB

Banner Srédstronicowy centralnie - na srodku wielkos$ci/wagi: SWF, JPG, PNG,
strony 300x250 px - 60kB HTML5

216x180 px - 36kB
168x140 px - 24kB
120x100px - 12kB

Expand centralnie - na srodku 300x250 px - 60kB SWF, JPG, PNG,
strony 216x180 px - 36kB HTML5

168x140 px - 24kB
120x100px - 12kB

Full Page centralnie - na srodku 300x250 px - 60kB SWEF, JPG, PNG,
strony 216x180 px - 36kB HTML5

168x140 px - 24kB
120x100px - 12kB

Video Pobieranie/streaming proporcje 16:9, 20-30 WMV, AVI, MOV,
tylko po akgcji fps, czas do 30s MPEG 4
uzytkownika

5.5 Kreacje video:

Kreacja ,,Video Banner” (VB) stuzy do wyswietlania reklam na klienckich odtwarzaczach
video. Reklamy video mogg by¢ wyswietlane przed, w trakcie, lub po wlasciwej tresci. Mozna
przy tym $ledzi¢ szereg interakcji uzytkownika z wys$wietlanym materialem oraz wyswietlac
dodatkowo reklamy statyczne w okre§lonych miejscach po za odtwarzaczem.

Komunikacja klienckiego odtwarzacza z Ad serwerem polega na zgloszeniu zadania na
okreslony URL gdzie w odpowiedzi zwrocony zostanie XML zgodny ze specyfikacja VAST 3.0
(oraz przy kreacjach wyswietlanych inaczej niz przed contentem VMAP 1.0).

Specyfikacja pliku video
Istniejg dwie metody okreslania jaka reklame wyswietlamy w ramach kreacji:
e Pierwsza (preferowana) to upload pliku W odpowiednim formacie:
o format: mp4
o rozmiar: max5,5MB
o rozdzielczo$¢:
=  max 630x360 (16:9)
= max 640x480 (4x3)
o bitrate:  od 650kbps do 1200kbps
e Druga to podanie zewne¢trznego URL do pliku mp4. Wymogiem jest by
w podanym linku wystepowalo rozszerzenie pliku (,,.mp4”). Wszelkie dodatkowe
informacje o pliku nalezy uzupetni¢ w odpowiednich polach formularza.
Specyfikacja Companion Ad (reklam statycznych)
W ramach video mozna definiowa¢ rowniez reklamy statyczne wyswietlane po za

odtwarzaczem. System obstluguje tu pliki JPG, PNG lub GIF o rozmiarze nie przekraczajacym




500KB. Rozdzielczos¢ dodatkowej kreacji powinna by¢ indywidualnie dopasowana do rozmiaru
obszaru w ktorym ma by¢ wyswietlana po stronie klienckie;.

5.6 Mailingi

Kazdy mailing HTML nalezy wykonywac¢ $cisle wedtug specyfikacji dostarczonej przez podmiot
zajmujacy sie jego wysytka. Specyfikacje te moga by¢ rdézne dla roznych podmiotow, jednak we
wszystkich przypadkach zaleca si¢:

* nie przekraczanie 80kB dla catego mailingu;

» nie przekraczanie szerokosci 600 pikseli dla catej kreacji mailingowe;j;

* tworzenie uktadu kreacji za pomocg elementu <table>, nie <div>;

» maksymalne ograniczenie wykorzystania CSS, zwlaszcza atrybutow okreslajacych

pozycje¢ elementow (float, position, display); nalezy rowniez unika¢ podawania adresow
grafik w CSS;

* unikanie korzystania z JavaScript i animacji Flash (elementy te nie dziataja w niemal
zadnym programie pocztowym);

W przypadku mailingu za komplet materiatéw niezbedny do rozpoczecia kampanii uznaje sie:
* tres¢ mailingu w HTML lub czystym tekscie;

* komplet plikow graficznych (PNG, JPG);

» dane do wysytki: temat wiadomos$ci, nazw¢ nadawcy, zwrotny adres e-mail, petne dane
teleadresowe, komplet odbiorcow wiadomosci

Poprawne zliczanie wyswietlen i kliknig¢ w kreacjach mailingowych mozliwe jest tylko w
przypadku mailingow HTML. W kodzie HTML nalezy umiesci¢ kod zliczajacy wy$wietlenia,
natomiast dla kazdego uzytego odnos$nika nalezy wygenerowa¢ odpowiadajacy mu link
przekierowujacy, odpowiedzialny za zliczanie kliknie¢.

6. Zasady przygotowania Kreacji reklamowych

6.1 Ogolne wytyczne

Dostarczony material reklamowy musi by¢ kompletny i poprawny. Kompletny materiat
reklamowy powinien zawierac:

-adres przekierowania (adres URL strony, na ktorg zostanie przekierowany uzytkownik
po kliknigciu);

-wszystkie pliki kreacji reklamowych;

-nazwa pliku powinna zawiera¢ petne wymiary kreacji, sktadac si¢ jedynie z liter, cyfr,
znaku podkreslenia () lub minusa (-), nie moze zawiera¢ spacji,

-maksymalna waga pojedynczej kreacji to 50 KB;

6.2 Adobe Flash

Reklamy w formacie Adobe Flash musza spetniac¢ ponizsze wymagania:

-najwyzsza dopuszczalna wersja Adobe Flash to 10, ze wzgledu jednak na do$¢ spora
liczbe uzytkownikow starszych wtyczek zaleca si¢ w miar¢ mozliwo$ci stosowanie
wersji 8;

-jesli tto kreacji flash jest inne niz biate (#FFFFFF) nalezy poda¢ kod koloru w formacie
szesnastkowym.

-kreacja nie moze w znaczaco obcigzaé procesora uzytkownika (w stopniu wickszym
niz 15%) - warto$¢ te przyjmujemy dla srodowiska sktadajacego si¢ z systemu
Windows XP, przegladarki Firefox oraz najnowszej wersji wtyczki Flash, dziatajacych
na procesorze Core2Duo T5800;

-kreacja nie moze wywotywac¢ w przegladarce zadnych — poza okreslonymi w dalsze;j
czesci specyfikacji — funkcji JavaScript;

-zabronione jest tworzenie reklam automatycznie przekierowujacych do serwisu
reklamodawcy, przekierowanie moze nastgpi¢ jedynie po nacisnig¢ciu przez
uzytkownika w kreacje;

-dzwigk w kreacjach nie moze by¢ odtwarzany automatycznie, dopuszczalne jest



odtwarzanie dzwigku jedynie po kliknigciu w nig, jesli kreacja posiada dzwigk musi
zawiera¢ czytelne oznaczenie wiaczenia i wylgczenia dzwigku,

-zabronione jest tworzenie kreacji zaciggajacych dodatkowe elementy lub
odwotujacych sie do zewnetrznych plikow — za wyjatkiem streamingow;

-zabronione jest uzywanie kodow sledzacych interakcj¢ uzytkownika (e-tuning);
-zabronione jest przesytanie kreacji, ktore beda powodowaty wystepowanie ostrzezen
lub btgdow w czasie serwowania reklamy;

-nie ponosimy odpowiedzialno$ci za wady wizualne kreacji, wady wynikajace z btedne;j
implementacji ActionScript;

6.3 Interakcja z uzytkownikiem

Reklamy w formacie Adobe Flash, w celu poprawnego zliczania kliknie¢, oraz poprawnej
realizacji przekierowania powinny by¢ przygotowane wedtug nastepujacych wytycznych:
-nad catym obszarem Kreacji powinien zosta¢ utworzony przezroczysty obiekt

(button), ktéry bedzie odpowiedzialny za proces interakcji z uzytkownikiem;

-obiekt powinien mie¢ zaimplementowang obstuge zdarzenia onRelease w sposéb
nastepujacy:

on (release) {

getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

Parametr _root.clickTag bedzie zawierat prawidtowy adres, pod ktéry powinien zostaé
przekierowany uzytkownik po kliknieciu. Wykonanie kreacji w ten sposéb zapewni
prawidtowe zliczanie klikniec i realizowanie przekierowan z kreacji na strone docelowa.
Kreacje pisane w ActionScript 3 powinny uzywac¢ takiego kodu:
myButton.addEventListener(MouseEvent.CLICK, function() {

if (root.loaderInfo.parameters.clickTag) {

navigateToURL(

new URLRequest(root.loaderInfo.parameters.clickTag),

"_blank"

);

}

3;

6.3.1 Zamykacz’ kreacji

Ponad warstwa w prawej gornej czesci kreacji nalezy zdefiniowac¢ kolejng warstwe
zawierajacg przycisk umozliwiajagcy zamkniecie reklamy (min 20x20 pikseli).

Przycisk zamknigcia reklamy musi mie¢ zdefiniowang nast¢pujaca akcje:

on (release){
getURL("javascript:onFinishedPlaying();","_self");

}

Po odtworzeniu 20 sekundowej animacji kreacja musi znikng¢, czyli wywota¢ akcje:

getURL("javascript:onFinishedPlaying();","_self");



6.4 Mierzenie czasu i ilosci interakcji

Kreacja Adobe Flash moze opcjonalnie (jesli kampania tego wymaga) implementowaé
funkcjonalno$¢ mierzenia czasu interakcji z uzytkownikiem. W tym celu nalezy przygotowaé
kreacje wg nastepujacych wytycznych:

-nad catym obszarem kreacji powinien zosta¢ utworzony przezroczysty obiekt

(button);

-obiekt — poza obstuga zdarzenia onRelease powinien dodatkowo implementowaé

obstuge zdarzen onRollOver oraz onRollOut, w sposdb nastgpujacy:

on (rollOver) {

getURL("javascript:" + _root.onMouseover + "()", "_self'");

}

on (rollOut) {

getURL("javascript:" + _root.onMouseout + "()", "_self");

}

Parametry _root.onMouseover i _root.onMouseout zawiera¢ beda nazwy funkcji JavaScript,
ktére powinny zosta¢ wywotane. Wykonanie kreacji w ten sposob zapewni prawidtowe
zliczanie si¢ czasOw i ilosci interakcji uzytkownika z reklama.

6.5 Uzywanie zmiennych w kreacjach

Istnieje mozliwos¢ takiej konfiguracji kampanii, aby do kreacji przekazywane byly dodatkowe
zmienne (tzw. flashvars). Zmienne te moga na przyktad powodowaé¢ zmiang tresci
komunikowanej przez kampani¢ w czasie jej trwania, bez koniecznosci zmiany plikoéw kreacji.
Konfiguracja zmiennych jest dowolna. W razie potrzeby bedzie ustalana indywidualnie dla
klienta. Zmienne dostgpne beda w kreacji z poziomu obiektu root. W szczego6lnych
przypadkach istnieje réwniez mozliwos¢ wezytania ich z zewngtrznego pliku XML.

6.6 Kreacje typu ,expand”

Kreacja typu expand to kreacja, ktora rozwija si¢ (zwigksza rozmiar) po najechaniu na nig
wskaznikiem myszy. Dzigki temu zajmuje na stronie standardowg ilo§¢ miejsca, ale po
zainteresowaniu uzytkownika moze prezentowaé¢ dodatkowe informacje.

Kreacja expand po rozwinigciu nie potrzebuje wigkszej ilosci miejsca na stronie. Rozwiniety
fragment przystania czgs¢ tresci strony znajdujacy si¢ pod nim, za$ po opuszczeniu przez
wskaznik myszy obszaru kreacji wraca ona do swoich pierwotnych wymiarow.

Aby poprawnie przygotowac kreacje expand, nalezy utworzy¢ ja wedtug ponizszych
wytycznych:

» rozmiar kreacji powinien by¢ taki, jaki osiaga ona po rozwinigciu; standardowa tresé
powinna zajmowac jedynie cze$¢ obszaru kreacji, pozostaty obszar powinien by¢

pusty;

* kiedy wskaznik myszy znajdzie si¢ nad obszarem kreacji, tres¢ kreacji powinna
wypehic¢ caty dostepny obszar kreacji; kiedy wskaznik myszy opusci obszar kreacji
tres¢ powinna powroci¢ do swoich pierwotnych rozmiaréw;

* nad catym (rozwinigtym) obszarem kreacji powinien znajdowac si¢ przezroczysty
obiekt (button), implementujacy obstuge zdarzen tak, jak opisano w poprzednich
punktach;

* dodatkowo obiekt powinien implementowaé obstuge zdarzen onRollOver oraz
onRollOut, w nastepujacy sposob:

on (rollOver) {

getURL("javascript:" + _root.onExpand + "()", "_self");

}
on (rollOut) {
getURL ("javascript:" + _root.onRollback + ()", "_self"):;



¥

Parametry root.onExpandi root.onRollback zawiera¢ beda nazwy funkcji
JavaScript, ktore powinny zosta¢ wywotane.
Wykonanie kreacji w ten sposob zapewni prawidtowe zliczanie i emisj¢ kreacji typu expand.

6.7 Kreacje typu , corner”

Kreacje typu corner sg szczegdlnym przypadkiem kreacji typu expand. Kreacje tego typu
zajmuja niewielki obszar w jednym z rogéw ekranu, za$ po najechaniu wskaznikiem myszy
rozwijajg si¢ do znacznie wigkszych rozmiarow.

Kreacje typu corner nalezy tworzy¢ stosujac si¢ Scisle do wytycznych obowigzujacych dla
kreacji typu expand. Wykonanie kreacji w ten sposob zapewni prawidtowe zliczanie i emisj¢
kampanii typu corner.

6.8 Kreacje typu ,scroll”

Kreacja typu scroll to kreacja, ktoéra zmienia swojg pozycj¢ w czasie przewijania
(scrollowania) strony w taki sposob, aby zawsze znajdowac¢ si¢ na widocznym obszarze
strony. Kreacja typu scroll powinna by¢ §cisle wedtug wytycznych dla zwyczajnych kreacji
reklamowych. Dodatkowo kreacja powinna zawiera¢ — najlepiej w prawym gornym rogu —
widoczny przycisk ,,zamknij”, ktory powinien implementowac obstuge zdarzenia onRelease
W sposéOb nastepujacy:

on (release) {

getURL("javascript:" + _root.onClose + "()", "_self");

}

Zmienna _root.onClose zawiera¢ bedzie nazwe funkcji JavaScript, ktora nalezy wykona¢ po
kliknigciu przycisku ,,zamknij”. Wykonanie kreacji w ten sposob zapewni prawidlowe
zliczanie i emisje¢ kampanii typu scroll.

7. HTML5

Sktadowe kreacji:

Nastepujace elementy musza by¢ dostarczane przez agencje reklamowa:

-Paczki muszg zawiera¢ manifest.json oraz plik HTML. Pliki te musza by¢ razem spakowane z
grafikami, skryptami oraz innymi materiatami .

Dodatkowo : plik manifest.json oraz HTML powinien znajdowac si¢ w katalogu gtownym w zip.file
Plik HTML bedacy zrodtem banera powinien zawiera¢ ponizszy kod przed znacznikiem zamykajacym
</head>

<link type="text/css" rel="stylesheet" href="http://static.clickonometrics.pl/html5.css" />

<script type="text/javascript" src="http://static.clickonometrics.pl/clickTag.js"></script>
<script>

var CCM_clickTag = CCM_getClickTag({ //method CCM_getClickTag() returns CCM_clickTag
clickTarget: ", //change to link id which href will be replaced automatically with clickTag

b

</script>

Plik manifest.json powinien okresli¢ wymiary reklamy oraz plik HTML ktory jest uzywany jako
zrédto bannera

{

"version": "1.0",
"title": "Nazwa kreacji",
"width" : "Szerokos$¢ kreacji",



"height": "Wysoko$¢ kreacji",
"clicktags": {
"clickTAG": "Strona docelowa"

2

"source": "nazwa gtownego pliku html np. yourbanner.html" }

8. Kontakt

Wszelkie kwestie zwigzane z technologia reklam oraz uzgodnienia dotyczace ich zachowania
nalezy konsultowa¢ za pomocg poczty elektronicznej pod adresem: traffic@clickonometrics.pl



